《中国元素——平面设计展》
——文字注解
1、《三生万物》
　　在中国传统文化里，每一个数字都被赋予了特定的象征意义。例如在道教文化中，“３”就是一个意义特殊的数字，它象征着生命之源和万物之始。

２、《符号的魅力》
　　与西方的拼音文字不同，中国的汉字是由古老的象形文字一脉相承地发展而来的。无论是它的笔画还是标点，在世界文字之林中总是显得如此独特和卓然。然而，正是这些独一无二的符号，承托起了中国汉字深厚的历史积淀、丰富的文化内涵和优雅的艺术美感。
3、《亚太城市市长峰会宣传海报》
中国人自称龙的传人，龙是中国的象征。紫禁城的红墙黄瓦、国旗的红帜黄星，如果说什么颜色能代表中国，那无疑是红色与黄色。
4、《大千世界》

中国古代哲学认为，世界由金、木、水、火、土五种元素相互组合而成；五种元素相生相克，却孕育出大千世界里的芸芸众生。如今，发达的现代科学早已证明：世界的起源远比先人想象的更加复杂；但是这种朴素的物质观念却深深植根于中国人的思想中——这就是“五行”。
５、《中国元素》
　　苍茫的黄土高原，烈烈的西北长空，冷俊的秦俑面庞——五千年的历史中国豁然纸上……
6、《子非鱼海报设计》

    两千多年前，庄子和惠子两位智者进行了历史上著名的濠梁之辩，庄子以一个艺术家的闲情逸致去揣测鱼儿的快乐，而惠子却以一个哲学家的严谨去探求事物的真实。于是在中国文化里，便出现了"子非鱼"——这句用来形容对别人想法妄加揣测的玄妙之句。正如图中所喻，一个看不见头脑的修士，又何谈知其所想呢……
7、《瀚清堂设计系列》

    将西方的字母融入东方的水墨，给人一种绝然不同的中国味道——这不正体现出全球化中的民族性吗……
8、《汉字笔划构成》
    在西方人眼中，中国书法似乎只是一种平面上的图画艺术；然而在一笔一划中，却蕴藏着对节奏与力道的追求。以立体的层次线条表现平面的运笔艺术，可以看作是对二维的书写过程进行一次三维的精密解构——深刻而巧妙。
9、（左）《IDEA·中国元素》
    在中国传统文化里，祥云代表着灵感与神奇。点到此处，想已无需多解……
9、（右）《得道》

    “道”的观念深深植根于中国人的信仰里，它的复杂使它难以用只言片语加以解释——它是一种不可抗拒的自然规律，又是一种超然世俗的绝对精神。在中国人眼中，它是虚幻的，又是现实的；正如图中的“道”字，它如此朦胧，却又绝对真实；而得道的过程，就是要拨开迷雾，去看真、看切……
10（左）、《苏州印象》

提起苏州，第一印象恐怕就是水乡波光与白墙黑瓦…… 
10（右）、《星空》
　　浩淼无际的宇宙是人类想象力的滥觞，面对着神秘深邃的星空，人类的先祖曾经寄予了多少奇幻曼妙的想象。从希腊的猎户星座到东方的牛郎织女，不同的民族与文化对星空中发生的故事总有各自不同的解读。那么，在创造了伟大汉字的中国古代先民眼中，星空是不是这个样子呢……
11、（左）《Protect Culture Object》

    汉代瓦当的拓片与文物古迹上的不文明刻字，两者的同时出现，以强烈的对比和视觉冲击，将保护文物的主题无声地表达出来。
11（右）、《中国元素——融篇》
　　汉字、长城、京剧是历史的积淀，电脑、鼠标、网络则是未来的脚步。在中国，历史与未来的交锋在各个领域中激烈地进行。历史的荣誉不容丢弃，未来的辉煌不可阻挡——这里，融合正在发生……
12（左）、《抬头见喜-晋商大院主体海报》

    画面从一个仰视的角度，表现出晋商大院闭合式的院落结构，而且也暗合了“抬头见喜”的吉祥语。
12（右）、《知白守黑》

在中国，黑白两色经常用来代表某种是非准则；再加上寥寥数笔水墨的勾勒，保护大熊猫的主题根本无需多说，观者一眼即明。
13（左）、《西游记》

《西游记》是讲述四个僧侣历经千难险阻去西天求取佛经的故事。手中的佛珠正是象征佛法无边，也寓意追求的境界无限。
13（右）、《苏州印象》

对于每个曾经到访苏州的人来说，脑海中的印象可能各不相同，有小桥流水，有白墙黑瓦……，作品中不断重复的图案，使人不禁联想起苏州的粼粼水面、片片乌瓦，真是浮想联翩。
14、《服饰与文化》
    一把中国木尺、一笔中国水墨，简单却又明晰地构勒出衣架图案，同时也将服饰与文化两者紧紧联系在一起。
15、《纸本善》

一团褶皱的纸，却体现出纸张的优良可塑性，切中题意。
16、《开放的中国》
　　一只打开的绣花鞋恰好构成了中国“中”字的形状。绣花鞋象征着中国的过去与传统；打开的“中”字则象征着开放的中国。画面之外，观者仿佛能想见一个朝气蓬勃的少年弄潮儿——她脱去脚上的束缚，冲向面前广阔的大海，去自由搏击时代的浪潮。
17（左、右）、《蛙神》、《虎神》
    蛙和虎在中国传统文化中是两种吉祥的动物，蛙象征财富；而虎象征勃勃的生气。作品中的蛙、虎造型吸收了西北民间泥塑的设计元素，极具民族特色，又富现代气息。
18（左）、《山水》
    山水画是中国传统绘画的重要组成部分，它的构图和意境与西方的风景画迥然不同。此幅作品以传统山水的构图模式为基础，运用现代的色彩感觉和图形元素，将一幅极具时代感的山水图景呈现出来，使传统与现代有机地结合起来。

18（右）、《可口可乐-剪纸篇》
    用中国的剪纸造型来表现国外的瓶装饮料，并缀以繁复的传统吉祥图案，显得非常民俗化与喜庆，贴近中国人的心理。
19、《苏州印象》

    凡是到过苏州的人，都会对苏州园林游廊里造型各异的漏窗留下深刻的印象，有扇形、菱形、八角形……
20（左）、《绿色是生命的根》
    作者以中国传统山水绘画的元素，拼接出人形山的图案，用以表示青山绿水才能为人类增添生命的活力。画面的背景则使用了极为现代的电脑图画，使整个作品渗透出强烈的时代气息。
20（右）、《海报SOHO尚都》

    莲花是经常在中国文人水墨画中出现的题材，在中国传统文化里，莲花总是比喻特立独行的高洁之士。海报中将意欲推广的建筑社区，以莲花形象进行比喻，正是为了说明其在喧嚣都市中的与众不同，从而迎合那些追求高雅品位的白领阶层的口味。
21（左）、《内外框---骨头（生命信息）》
    中国有句成语——刻骨铭心，切中题意。
21（右）、《寻纸》

    纸张是文字的载体，没有文字，纸张也就失去了存在的意义。从书页中滑落下文字，这诚然是不可能发生的，但却恰好说明了纸与字之间不可分离的纽带关系。
22（左）、《911》
    中国的传统绘画最擅长以简单却层次分明的墨色来渲染情绪。画面中“11”两笔，采用了中国对联的形式，这幅对联上的意思，表达了作者对9·11悲剧的同情和对世界和平友爱的期望。
22（右）、《汉字》
    中国的汉字由象形文字发展而成。从汉字的偏旁部首入手，可以发现不同汉字之间在漫长的历史传承过程中千丝万缕的联系。
23（左、右）、《九九长寿》、《福寿双全》

    在两幅作品中，作者巧妙地将几个汉字结合为一体，不仅画面整体感觉张弛有度，而且细节之处，又有点睛之笔。

24（左、右）、《胸有成竹》、《情坚似梅》
    竹子与梅花在中国文化中都有特定的象征意义，竹子象征高洁与自信，梅花象征纯洁与坚定。它们不仅是中国语言经常使用的比喻对象，也是传统文人绘画喜爱的题材。作品很好地将画、言、意三者融为一体。
25（左）、《Space Boy》
作品以一种巧妙的方式探讨了对“空间”概念的理解。屋宇空间、城市空间和宇宙空间，微观空间、局部空间和宏观空间，无论何种“空间”概念，都是由人的逻辑思维活动联系起来。
25（右）、《创建中国》
未来的中国需要靠勤劳的双手创建，而双手的造型又预示着腾飞的中国。
26（左）、《发现亚洲》
    透过阻隔的窗棂，去发现亚洲…… 
26（右）、《绿》

    作品体现了作者对颜色与形式的探索，简单但却极具视觉冲击力。
27（左）、《汉字设计》

    由偏旁部首组成的汉字，本身也是一种设计。不同的笔划好像调色盘中的原料，经过巧妙地搭配组合，形成了一卷卷传承文明的组画。
27（右）、《pleasure-喜》

    画面中巨大的“喜”字被作者进行了拟人化的处理，再加上背景颜色的渲染和点缀，整幅作品都洋溢着一种中国式的喜庆和热烈气氛。
28（左）、《开眼》
    眼睛是心灵之门，张开眼睛，打开心灵……
28（右）、《人与水》

    人与水，指纹与波纹……
29（左）、《意念灵性》

    （运用中国绘画线条和造型元素设计的展览海报）
29（右）、《道喜》

    作品的独特构思，在于对中国语言中同音字的巧妙运用，这也是中国传统民俗里一种独特的现象。
30、《圆珠毛笔》
　　毛笔是中国传统的书写工具，圆珠笔则是近代工业化后的书写用品。将象征着传统的毛笔与现代化产物的圆珠笔巧妙地结合为一体，象征着传统与现代的交融。在现实中，圆珠毛笔是不存在的，然而它寄托了作者希望为古老的传统文化注入新鲜的时代血液的迫切心愿。
31（左）、《东巴文化》
    纳西族是中国一个古老的少数民族，纳西族的东巴文化以其独特而闻名，东巴文是东巴文化的代表，作为一种非常原始的图画象形文字，堪称研究人类社会文字起源和发展的“活化石”。
31（右）、《公益广告》

    以提水的井绳来警示水资源枯竭的窘境，非常符合中国传统绘画所追求的画外之意。
32（左）、《西安印象》

    饱受岁月侵蚀的石雕屹立千年而不倒，它们见证了朝代的兴替更迭，见证了城市的历史变迁。
32（右）、《符号设计》
    作品用构图和色彩进行一次对视觉形式的探索。
33（左）、《黑白意境》

    拟人化的变形图案（视觉展览海报设计）。
33（右）、《文化极光》

    作品的设计初衷是为推广北京的四合院文化。画面上部丰富的色彩过渡与下部屋脊型的留白，将建筑文化的深厚内涵呈现出来。
34（左）、《粉墙黛瓦忆江南》
作者以中国汉字的笔画，生动地表现出粉墙黛瓦的江南建筑。
34（右）、《人间天堂鱼米之乡》

    作品中心图案是以书法变形而成的“鱼”、“米”二字，背景则配以江南蜡染图案。“江南鱼米之乡”的含义让人一目了然。
35、《门》
　　“门”在中国的历史文化中被赋予了太多含义，尤其在今天，它更与当下中国的时代特征联系在一起——门的打开象征着开放，门的闭合则代表封闭，门的开合与否已然成为内部世界与外部天地能否沟通顺畅的标志。画面里的汉字大门仿佛是一座历史之门，门里是中国辉煌的过去，门外则是无限广阔的未来，而那个矫健的现代少年，不正是今日中国的缩影？他要跃过历史的龙门，完成自我的超越。
35（右）、《道》
    作品将地球图案，巧妙地融为汉字“道”的一点，将中国人观念中 “道”与生命万物之间的交融关系生动地表现出来。
36（左、右）、《瑜伽-秋》、《瑜伽-夏》
    瑜伽是一种追求自然的修炼，作品通过人与植物的结合，将瑜伽与自然的关系表现出来。
37、《中国之美》
    色彩本身就是一种美。作品中，各种颜色的色条被抽象化为中国传统建筑上的瓦片，以此来比喻中国传统艺术大厦的丰富多彩。
38（左、右）、《童声》、《荷塘月色》

    两幅作品同样借鉴了中国传统绘画中的造型，但却将用墨与留白之处进行了反向操作，从而使作品获得了一种极富现代感的全新感觉。

39（左）、《融》
    石与铁的结合表现出“融”的状态，而作品的点睛之笔则是对汉字“融”偏旁部首的拆解组合，以一种极具象征性的方式表现出“融”的过程。
39（右）、《光与影》
    传统的皮影艺术，证明在这个世界上没有比中国人更懂得光与影的艺术。
40（左、右）、《岁寒三月-1》、《岁寒三月-2》

    “意”与“形”是道家形容“内在”与“外在”的两个概念。两幅作品运用极具现代感的设计元素，对汉字“意”和“形”进行了艺术化的处理，以黑白水波纹的图案表现了道家取法自然的理念。
41（左）、《蝉》
蝉在中国传统文化中是具有象征性的动物。蝉的蜕变暗示着一种变化，而“蝉”与“禅”的谐音，又将蝉的象征意义引入到更深刻的层次。因为“禅宗”本身就是一种在思考中寻求自我蜕变的精神修行。一只玉蝉，一语双关……
41（右）、《传统与现代》

作品使用了中国剪纸和玉佩的造型，构成了一个漩涡形图案，喻意着无论是传统还是现代，都将在融合中发展。
42（左、右）、《记忆的碎片》、《记忆的延伸》
    作品运用中国水墨画的技法，充分地表现背景墨色的层次感；并将汉字造型进行符号化的处理，从而以一种象征性的方式表现出记忆世界的混沌和神秘。
43（左、右）、《中国窗1》、《中国窗2》
    窗下聆虫唱，庭中品香茗…… 自古以来，玩赏虫趣就是中国文人阶层休闲生活的一部分。作者也许从中获得了灵感，从而将中国传统文化中一种亲近自然、悠闲自在的感觉表现出来。
44（左）、《喜》
    作品将中国传统婚礼的一幕情景，以一种卡通化的方式进行了表现，极为切中题意。
44（右）、《发现自我》
    作品运用了中国传统的水墨和留白技法，尽管简单却将丰富的内涵以抽象的方式表达出来。作品继承了中国传统绘画中注重内涵性的特点，但在风格上却又极为现代。
45（左）、《开》

画面中心一朵淡雅的盛开莲花，莲花瓣上一排排竖版小字是一个个载入世界文化遗产名录的中国文化历史古迹，莲花中心宛若花蕊的鲜红汉字“开”，点明主题：中国世界文化遗产闪烁着人类的智慧和勤劳的光芒，邀你身临其境，去领略和探索中国的古老文明……
45（右）、《第五空间》：
画面飘逸洒脱的线条是“道”和“太极图”的混合体，“道”是中国一种古老的哲学，而后发展成为中国本土的宗教，“道可道，非常道，玄之又玄，众妙之门”，作品表达宇宙的一种神秘感。

46（左、右）、《陈楠作品2》、《陈楠作品3》　

这两幅作品出自同一位艺术家，艺术家用甲骨文、纯色块、线条及织物图案等元素营造出一种神秘氛围。

47（左）、《韵律》

此图取于中国传统水墨花鸟画并加以变形，大幅空灵模糊的水面，泛着银色月光，三尾活泼跳跃的红色金鱼，为平静增加了动感，整个画面充满着韵律和意味。

47（右）、《魅中国》

作品的背景是一只朦胧的凤凰，凤凰在中国传统文化中是吉祥神鸟，舞动的女孩时尚青春，象征古老中国正在现代世界中换发着青春魅力。
48（左）、《书法展》

这是为《书法展》设计的海报作品。画面上一只提斗（毛笔的一个品类）尽管是静止状态，但观者仿佛看到挥毫泼墨的动感，提斗上方墨色浓溢的器物，代表了背后的中国深厚文化内涵。

48（右）、《成都印象　织·蜀锦》

成都古称蜀国，是中国西南重镇，自汉代（前２０２——２２０）以来，就开始锦（一种织物）的织造，蜀锦在某种程度上可以代表成都的文化和民俗特色。写意的水墨语言，流畅的线条，蜀锦、织布机，看似杂乱的构图，有种别样的美感。
49（左）、《中和坊》
这是为一家五星级度假别墅设计的海报作品。作品的主要部分是三个正楷汉字：加；每个“加”字的右半部分，是汉字“口”，作者在每一个“口”中，置于一幅表现这家度假别墅特质的图片，并以对仗文字点题提示，三种品质相“加”，以达到宣传主体的目的，可谓匠心独具。

49（右）、《设计博览会海报》

规则的黑色笔触，构成一幅抽象的京剧脸谱图式，居中的红底白字，点明海报主题。整幅作品，简约、平衡，突出主题。
50（左、右）、《五行相生-水篇》、《五行相生-木篇》
五行学说是中国古代人民创造的一种哲学思想，它以日常生活的五种物质：金、木、水、火、土元素，作为构成宇宙万物及各种自然现象变化的基础。

作品以抽象写意的方式，表现“水”元素、“木”元素的自然状态，有一种东方文化的神秘感。

51、《澳门回归海报》
这是为澳门回归祖国五周年之际创作的海报。画面的核心要素是一朵盛开的莲花，澳门人对莲花情有独钟，莲花被选为澳门的市花，并且是澳门特别行政区区旗、区徽上的标志图案。清淡典雅的抽象莲花、火光跳跃的五根蜡烛，传达着对澳门回归祖国五周年的美好祝福。

52(左、右)、《寿》、《财》
这是一组传达吉祥意味的平面作品，在中国传统文化中，松树与仙鹤代表着长寿百岁，飞跃的鱼龙代表财运亨通，画面下方的印章点明主题。

53、《LIVING HERITAGE》
　　画面的灰色线条是不同字体的汉字：“龙”，金色的充满流动感的图案，是一条形态优美动感十足的金龙，一动一静，象征中国传统文化即保持着她的稳定性，又在与时俱进地进行着动态传承，画面上这个调皮可爱的小男孩正代表了传承的动力和根本。

54（上）、《西安民间艺术》

　　古老的西安曾是１５００年前的帝国中心，那曾经的汉唐雄风在文明的历史中留下了不朽的光芒。然而，时光荏苒、岁月无情，夕日宫宇的辉煌已经黯然褪色，但不灭的文化精髓却依就在民间乡土中传承，譬如：剪纸、香包、刺绣、脸谱，还有……

54（下）、《中国文字——纪念中国改革开放２６周年》
　　一千年前，中国将活字印刷的伟大创举贡献给人类，凭借它传播的双翼，知识的火种传遍了世界。站在又一个千年十字路口，饱经沧桑的中国在自我封闭了许久之后，重又打开了国门。二十年弹指一挥间，改革开放给中国带来了翻天覆地的发展，也对世界产生巨大的改变。从历史的角度审视这段历程，它的意义与影响同印刷术一样深远……
55（上）、《Ball-Eye》
　　朦胧的皎圆，淡淡的墨絮，随意的朱笔，似像非像，然而眼湖里的意境与深邃，却全在其中……
55（下）、《金玉满堂》
　　摇钱树、太极鱼、展翅的仙鹤、朦胧的红日以及独特的汉字……构成一幅和谐画面，所有这些中国民俗文化中代表吉祥的古典样式，被作者统一到空灵、充满现代意味的环境中，代表着一种朴素的祝福。

56（上）、《陈楠作品１》

　　法国前总统德斯坦曾指出：中国文化之所以几千年来绵延不绝，“是由语言加固的，不是因地区而异的口语，而是书面语，即那些在中国到处都绝对一致的著名汉字”。
甲骨文是汉字的书体之一，也是现存中国最古的一种成熟文字，它已具备汉字的基本特征，即：表意的象形文字。此作品全部以甲骨文作为表现要素，构图安排简洁轻松，传达着古代与现代相互交织的和谐之美。
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56（下）、《鱼》
鱼在中国代表着吉祥，“年年有鱼”是新年贺卡和春节拜年时使用频率最高的吉祥话之一。作者以中国传统水墨绘画的构图原则和笔墨方式，创作了一幅充满现代意味的平面作品，令人耳目一新。

　
57（上）、《绍兴酒包装设计》

    作品吸收了中国传统陶艺的设计灵感。
57（下）、《葡萄酒-新年礼品形及酒标设计》

    作品是专为新年礼品所作的包装设计。中国人过年喜欢在门上贴年画，在窗上贴剪纸，以示喜庆。作品正是借鉴了传统的年画和剪纸艺术，设计了这套包装，并且非常符合中国人过年时的喜庆心理。
58（左）、《水井坊》
    这组酒瓶设计创造性地引入了中国传统的内画艺术，使作品全然不同与以往的任何同类设计，令人爱不释手。
58（右）、《澄潭老街米糕铺十二子米糕》
这组作品的高妙之处是以先进的现代工艺和材料，对传统的包装方式进行改造。这样既保留了传统包装的外形，延续了品牌形象；而且脱胎换骨地改进了传统包装在卫生和保鲜功能上的不足。
59（上）、《京兆尹爱新觉罗月饼礼盒》
    作品在外形设计上参考了中国传统家具——炕桌的造型，在图案设计上采用中国传统的龙纹装饰。
59（下）、《国粹酒》

作品从中国传统陶艺和京剧脸谱中汲取了设计灵感。

59（右）、《喜临门酒包装》
    作品的设计灵感来源于中国传统的刺绣锦囊。
60（左、右）、《正纯工艺杯礼盒》、《中秋月饼礼品包装设计》；
61（上、下、右）、《金城月饼》、《澳门·壬午·马》、《玄方墨包装盒设计》
64（下）、《茶叶包装》；66（上）、《北京同仁堂健康食品》

67、《满族剪纸包装》

68（上、下）、《孔夫子文房四宝包装设计》、《海颜坊》
    锦盒是中国传统包装艺术的代表，它造型多样、材质各异，在开启方式和内部空间的组合分割上追求独具匠心的设计。这几组作品在造型设计上都借鉴了中国传统锦盒的元素，而在平面设计上则采用了中国汉字、佩饰、绣片、剪纸等传统图案，从而使作品充满了浓厚的中国味道。
62（左）、《亘辰表》
    这组作品借鉴了中国传统汉字和古代星象图的灵感元素，突出了产品的文化内涵和恒久耐用的特点。
62（右）、《年月日记》；63（上）、《Elementism》
    作品大胆的复古风格是设计上的亮点，不仅在形式上完全采用了中国传统图书的装祯方式，而且在图案设计上直接运用了毛笔书写的中国汉字，从而使作品在简单中渗透出厚重的中国文化内涵。
63（左 ）、《五行》
    作品将中国的“五行”观念作为设计灵感的源泉。用传统的水墨线条，以简单的笔法表现出金、木、水、火、土五种元素的特性。在开页边缘这一细节之处，又用形状的变化，突显五种元素柔烈各异的性质。
63（右）、《中国皇宫邮资明信片》
    作为一组系列产品，作者使用了一组代表中国文化的图形元素，使作品具有浓厚的中国味道。
64（左、右）、《中国电信卡》、《cd封面》

    两组作品都是将现代中国流行的一些元素运用在作品中，从而营造出非常强烈的现代感。

65（上）、《中华情礼品酒包装设计》

    作品在外包装上借鉴了中国传统锦盒的设计元素，在酒瓶设计上则借鉴了传统乐器琵琶的造型灵感。
65（下）、《装饰杂志》

    杂志封面尽管期期不同，但却保留了一惯的风格特色，每期设计中都有中国元素的体现，例如：建筑、青铜器、陶艺等等……
66（下）、《设计桌里的春天》

    作品巧妙地将汉字“图”，变形为封面设计的主要识别元素。

69（上、下）、《2008会徽》、《残奥会会徽》
    两件作品的设计灵感来源于中国的书法和印章。
70（左）、《双手培育奥运》
　　用我们的双手，培育出绿色的奥运。
70（右）、《同一个世界》
　　五环标志被巧妙溶入到中国妇女的传统发髻里，就如同喜迎奥运的气氛已溶入进中国人的日常生活中。
71、《新北京新奥运》

    作品的设计灵感来源于中国古代的天文仪器。
72（左）、《奥运·竹简》
    作品的设计灵感来源于造纸术发明之前中国古人书写用的竹简，体现出奥运的文化内涵。
72（右）、《同一个梦想》

作品的设计灵感来源于闻名世界的中国敦煌壁画《飞天》。
73、《北京２００８》
　　风蚀的日晷见证了古老中国的沧桑历史，矫捷的健儿象征着奥林匹克的现代精神。２００８，古老与现代，中国与奥林匹克，相会在北京。
74、《新北京新奥运》
    作品最突出的亮点是将古老的兵马俑与现代运动健将合二为一，象征中国在传承古老文明的同时，也蕴藏着勃勃的发展生机，这是文化与运动的统一，也是历史与未来的统一。
75、《华山旅游指示系统》
　　自古中国就有勒石以铭记的传统，以传统的雕刻形式实现现代的标识功能，别有一番自然与古趣。石与铁的结合，在实用中透出古朴，也使景观与标志浑然天成，溶为一体。
76（上）、《公司标志、简介、名片》
    作为故宫的标识系统，作品从皇帝玉玺和皇家专用龙纹图案中汲取了设计灵感。
76（下）、《建筑》

    作为为建筑年会设计的标识系统，作品对书法的“人”字加以变形，使之类似于一个建筑的斜顶，从而将“人与建筑”的理念巧妙地贯穿于作品之中。
77、《故宫皇家文化商务沙龙VI设计》
    作品以中国传统的龙形纹饰作为设计灵感的源泉，龙在中国是皇家的象征，这与作品的主题非常相符。
78、《佘山月湖山庄》
    作品以中国传统石狮子的造型为设计蓝本，运用传统中国绘画的线条加以变形，使作品更具中国传统艺术的神韵，同时又具有现代标识系统所要求的简单和明确。
79（上）、《明星大道娱乐栏目》

    作品以传统水墨画的蝌蚪作为主体图案，而背景色的选择则极具现代感，由此产生的视觉冲击非常符合娱乐刊物所追求的那种爆炸式的效果。
79（下）、《依姿康缘VI形象设计》

    作品的主体标识图案是一只经过中国绘画风格变形处理的蝴蝶，蝴蝶在中国文化里象征着美丽、温婉，这与产品的形象诉求非常一致。
80、《凯讯大酒店VI设计》
    作品从中国篆书印章中汲取了设计灵感。
81（上）、《旅游卫视》
    星徽和风车图案本身就象征大千世界的丰富多彩；而如果细心观察可以发现，图片是由直线切割而成的，其边数蕴藏“6”和“8”两个数字，中国有句成语：八荒六合，其意指世界之大，而行者无疆。此意用于旅游频道，巧妙且恰当。
81（中）、《新疆成立50周年大庆标志》
    作品将中国国旗中的五星图案和清真寺的尖顶巧妙融为一体，体现了中国维吾尔自治区的民族特色。
81（下）、《乐府江南》
   作品是江南主体餐厅所用标志。中国江南素有“鱼米之乡”的美称，更有诗云“江南一叶”的名句……
82（上）、《川国演义酒楼》
    旗帜与印章可能是使用时间最长的标志系统，特别是在古代更是如此。作品采用中国古代的旗帜造型和篆书印章图案作为设计原型，可谓古为今用，但却别有一番新意。
82（中）、《母婴平安》

    简单但却生动，作品惜墨如金的几笔便反映出“母婴平安”的主题。
82（下）、《华夏西部》
    作品将汉字名称以篆书的方式加以变形处理，从而将其融为一体，不仅整体感突出而且极具中国味道。
83（上左）、《中国财富》

    作品中字母“C”被以中国著名的红山文化龙型玉佩所代替。龙象征着中国，而玉在中国则是财富的象征。
83（上右）、《东方置业》

    作品以中国2000多年前流通的“铲币”图案作为设计灵感，体现了企业投资实业、创造财富的宗旨和期望。
83（下左）、《也云画廊》
    作为画廊的标志，作品以对墨色的生动运用，来表现绘画的本质。

83（下右）、《影人儿》
    作品汲取了中国书法的灵感。
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